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Hypoteser og problematikker

* Hypotese:

— De ting, vi taler om, og den made, vi taler om
tingene pa, er arsagen til mange af byggeriets
problemer

 Eksempler pa modsatrettede hensyn:

— Tale om “opgaven/tingen” (nggtern beskrivelse)
& tale om "visionen/institutionen” (metaforer)

— Tale som "autoritet” (slutte samtalen) <> tale som
“animator” (forlaenge samtalen)





Den grundlzeggende tankemodel

Det, der For-f.orsfaelser
bliver lagt til Motivation
Det, der Det, der
bliver sagt bliver hgrt

Det, der
bliver gjort





Det, man taler om, er det, man

Sa msp| | Iet bygger; det, man bygger, er det,

man taler om

Kommunikativ virkelighed @S [ysisk virkelighed

Politisk logik: PHIIN Teknisk-gkonomisk logik:
Netveerk af Projektorganisering
stakeholders >

——

—

Den made, hvorpa vi snakker om et byggeri,

pavirker sandsynligheden for, at det bliver
bygget i virkeligheden






Eksempel: “Byggeri, som skaber liv”

o Arkitektkonkurrence om folkeskolen i @restaden
— Skole mv.
— ”... bydelens inspirerende omdrejningspunkt” (liv)

 Metaforik i dommerbetaenkningen:

— |taliensk bjerglandsby

— Luksusliner lagt til kaj efter krydstogt pa
verdenshavene

— Hotel med persienne-luksuslejligheder

 Nggle til at forsta og “animere” forslagene





Konklusion

e Vitaenkeri billeder og kommunikerer i ord
— Metaforer er sproglige billeder

e Tabet i praecision er muligvis en gevinst

— At tale preecist om noget, som ikke er, savner
validitet

 Motivation (animerering til handling) skal
ggres konstruktiv

— Koordination og ledelse, men pa andre mader end
planlaegning og begraensning
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Oplaeg

® Hvorfor som strategisk redskab?
® Nyhedskommunikation

® Kommunikation, der understgtter
processer - for, under og efter






Hvorfor vigtigt?

o Mal:
Inddragelse, involvering, ejerskab

® Betingelser:
Uklarhed, usikkerhed, kompleksitet






Nyhedskommunikation

® Fortaxlle vores

historier - synlighed

® Planlegger mec

udgangspunkt i tidsplanen

® Fokus pa, hvad der er vigtigt lige nu






For, under og efter

® vere med til at forme forestillingerne -
rationale, identitet etc.

® konkurrerer med sin egen materialisering

® tages i brug og afleses som reaktion pa
dette






For

® Konkret mal om at skabe opbakning

® Hyvilke kommunikationsaktiviteter
understotter dette?






CARLSBERG
BYEN

Nyheder Byudvikling Pa Carlsberg nu

Konkurrencer

Presse Kontakt

English summary

Pa Carlsberg nu

Vil du opleve Carlsberg?

S4 ga ind pa www.pacarlsberg.dk - som bringer det fulde,
opdaterede overblik over, hvilke oplevelser Carlsberg byder pa
her og nu. Vi har ogsa et kort, sa du kan finde vej, og en liste over
virksomheder pa Carisberg.

Byudvikling

En tet og baeredygtig by?

Carlsberg er en spaendende ny bydel i Kebenhavn. Den 33 hektar
store grund vil om 15-20 ar huse en taet, mangfoldig og
baeredygtig by med et miks af boliger, erhverv, kultur og
institutioner. Felg udviklingen her!

Carlsb:

23/01-12 Nar Rema rykker ind pa
Carlsberg d. 15 marts, abner bydelens
ferste detailhandel, som leverer
dagligvarer til pionererne i en bydel, der
med tiden vil f& 5-6.000 nye beboere.

Forste detailforretning pa
erg

“Vores by” til “Carls

Abent hus i Ny Carlsberg
Bryghus

10/02-12 Carisberg Group udstiller d.
24.-26. februar de fem indkomne forslag
til, hvordan det ny Brand og Experience
Centre i Ny Carlsberg Bryghus skal se ud.
Se forslagene, inden juryen afslerer sin
favorit il marts.

Tilmeld Nyhedsbrev

Navn: | |

| SEND

email: |

Carlsberg Byen pa Facebook
lthynes godt om
Carlsberg Byen
Lopper og mormormad.
Haven holder loppemarked.
Laes naermere om

arrangementet her:
http:/ /www.paacarisberg.dk/

berg Byen”
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Under

® Mal:“Lad os fa det overstaet i en fart, for
omgivelserne nar at opdage os”

® Spildtid, gener og ventetid skal minimeres

® Hyvilke kommunikationsaktiviteter
understotter dette!






Kommunikation anno 2012






“dette er et godt sted at kommunikere”






Hotel d’Angleterre bliver renoveret

I forbindelse med renoveringen af Hotel d’Angleterre er hotellet lukket fra
den 1.juni 2011. Det forventes at Hotel d'Angleterre gendbner i sidste halvdel
af 2012.

Spergsmal angdende reserverede vaerelser, suiter og/eller arrangementer i
lukningsperioden kan rettes til vores booking afdeling pa eller
telefon +45 33 37 06 55.

Hotellet vil i labet af de kommende méneder kunne przasentere flere detaljer omkring det
nye Hotel d’Angleterre. Hiemmesiden vil blive opdateret labende med information.

Eventuelle generelle spargsmal kan rettes til Thomas Loell pad eller
telefon +45 3337 0612

“Vi larmer ikke”






Under - alternativt

® Vilarmer og forstyrrer

® Forstyrrelser som en del af oplevelsen - og
overgangene til for og efter






Under byggeriet
for arbejdet  Her finder du planer for de etaper, vi udferer arbejdet i
pavirke

vordan trafikken bliver

den er feerdig.

Fra efteraret
2011 til og med
2014 sker en
storre fornyelse
af Norreport
Station

Kan | huske overgangen!?






Lorry
Bliver du berert af metrobyggeriet?

Vi ser na@rmere pa metrobyggeriet og til det har vi brug for din hjaIp!

For det kan vare sin sag at bo eller at drive forretning klos op ad
metrobyggepladserne.

Derfor vil vi gerne i kontakt med jer, der er naboer til byggerierne.

e Har du en butik, restaurant, bar osv. - hvilke erfaringer har du med at
vare nabo til metrobyggeriet?

e Skal din ejendom eksproprieres? Eller har du ligefrem et enske om at fa
eksproprieret din lejlighed - dog uden at det kan lade sig gere?

e Eller har du erfaringer fra det farste metrobyggeri i Kebenhavn
(1993-2002), enten som beboer eller erhvervsdrivende?

Sa kontakt journalist Filip Lauritzen pa fila@lorry.dk eller journalist
Christina Gerion pa chge@lorry.dk eller tif. 38 38 55 13

God historie!?






Efter

® Mal:Vi vil have anerkendelse. Det er en
reference. Og sa skal vi videre.

® Hyvilke kommunikationsaktiviteter
understotter dette!






Orestad Gymnasium

Kebenhawvn, Danmark vtekst  fakta

“klik-klik’’






Efter - alternativt

® Succesen sikres fgrst over tid og afkodes pa
basis af det, de ved i forvejen.

® Sikre en overgang, der strakker sig l&ngere

en indvielsen og umiddelbart efterfolgende
PR.






Samlet

Fortolkning - udvikle gode grer
Forstaelse af, hvad der er gang i - forandring
Forstyrre og lade sig forstyrre

Udvikle alternativer, der kan inspirere folk
til at fortolke og handle deraf

Udvikle alternativer, der kan medvirke til at
gore os klogere i lobet af processen






